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Summary. Water tourism is a key element in development of not only coastal regions. Activi-
ties witch stimulate different forms of tourism should be therefore kept including yachting, witch
unfolds very dynamically lately. The article shows role and meaning of yachting in polish water
tourism and maritime and inland economy development. The author presents the structure of
tourist movement in the last years, describes yachting forms and makes assessment of yacht-
ing and its influence on tourist sector.
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WSTEP

Nieodzownym elementem wspétczesnego zycia jest turystyka, ktéra traktowana jest jako:

— sposéb poznawania $wiata, przyrody, ludzi i débr kultury;

— mozliwos$¢ relaksu;

— czynnik rozwoju gospodarczego i spotecznego regionéw turystycznych.

Warunkiem zaistnienia turystyki jako zjawiska istotnego dla gospodarki jest masowy
klient i zréznicowana oferta turystyczna, ktéra powinna uwzglednia¢ potencjalne oczekiwa-
nia klientéw w zakresie ustug, komfortu, a takze ceny (Totkacz 2008).

Turystyka wodna jest jednym z kluczowych elementéw rozwoju regionéw. Regiony,
w ktérych gtéwng role odgrywa gospodarka morska lub srédlgdowa (porty, zegluga, stocz-
nie i rybotéwstwo), poszukujg obecnie nowych kierunkéw dziatania.

Turystyka wodna to nie tylko system statych morskich potgczen i atrakcyjnych rejsow wy-
cieczkowych, ale rowniez indywidualne rejsy jachtowe po morzu czy réznego rodzaju $rod-
ladowych drogach wodnych oraz wiele innych form spedzania czasu na wodzie lub nad
woda. We wszystkich jednak przypadkach bardzo wazna jest tez oferta ustug na lgdzie pod-
kre$lajgca atrakcyjnosc¢ regionu dla turystow lokalnych i zagranicznych.

Intensywny na Swiecie rozwoj turystyki wodnej — zaréwno morskiej, jak i Srodlgdowej
— spowodowat wzrost liczby oséb uprawiajgcych jachting.

W Polsce szeroki dostep do morza oraz rozbudowany system rzek, jezior i kanatow
stwarza ogromne mozliwosci dla rozwoju tej formy turystyki wodne;j.

Celem artykutu jest przedstawienie znaczenia jachtingu w turystyce wodnej, a przede
wszystkim jego struktury i wptywu na gospodarke morska i srédlgdowa. Do analizy struktury
jachtingu i ruchu turystycznego w Polsce wykorzystano metody analizy statystycznej przy
uzyciu programu Statistica.
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STRUKTURA RUCHU TURYSTYCZNEGO NA TERENIE POLSKI

W Polsce nie traktuje sie jeszcze turystyki jako sektora gospodarki moggcego przynosi¢
zyski. Czesto zakres oferowanych ustug jest ograniczony. Niezbedne staje sie zatem do-
starczenie turystom dodatkowych atrakciji, ktére jednocze$nie mogg generowaé dodatkowy
zysk.

Na podstawie badan Instytutu Turystyki w 2009 roku oszacowano, ze w ciggu catego ro-
ku Polske odwiedzito prawie 11,9 min turystow (o0 8% mniej niz w roku poprzednim) — rys. 1.
Zagraniczni goscie w 2004 roku wydali u nas 4,65 mid euro, w 2008 roku — okoto 8 mld eu-
ro; prognozuje sie, ze do 1013 roku kwota ta bedzie nadal wzrastaé.

Wedtug danych Instytutu turystyka wytwarza okoto 7% dochodu narodowego. Zagra-
niczny turysta pozostawia w Polsce ponad 280 euro. To nadal niewiele w poréwnaniu
z innymi europejskimi krajami. Tymczasem swiatowa branza turystyczna dostarcza 10%
Swiatowego PKB (4,73 bln euro) i zatrudnia 238 min oséb (8% swiatowego zatrudnienia).
UE charakteryzuje sie najwiekszym (27,5%) udziatem w swiatowym przemysle turystycz-
nym. Szacuje sig, ze rynek turystyczny w Europie wzrosnie w tym roku o 2%, a srednia
Swiatowa to 3—4% (dane Instytutu Turystyki w Warszawie).

Turysci ogotem
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Rys. 1. Przyjazdy turystéw w latach 2000—2009 i prognoza do 2013 roku
Zrodto: Materiaty Instytutu Turystyki... (2010).

Wedtug Swiatowej Organizaciji Turystyki w 2005 roku Polska znajdowata sie na 27 miej-
scu pod wzgledem dochoddéw z turystdw zagranicznych, podczas gdy np. Niemcy — kraj
podobny pod wzgledem waloréw krajobrazowych i klimatycznych — znajdowat sie na 7 miej-
scu, generujgc ponadczterokrotnie wieksze dochody.

W Polsce w miejscowosciach nadmorskich i na pojezierzach ruch turystyczny w 80%
skupia sie w pasie nadwodnym, co uwarunkowane jest wielkoscig bazy oraz atrakcyjnoscia
wypoczynku. Charakterystyczng cechg ruchu turystycznego w tych rejonach jest rowniez
koncentracja sezonowa, ktéra obejmuje okoto 60—90 dni w roku ze wzgledu na warunki
pogodowe.
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Najwiekszy morski ruch turystyczny wystepuje w takich rejonach, jak:

— Zatoka Gdanska — pomiedzy portami: Gdansk — Gdynia — Jastarnia — Hel;
— Zalew Szczecinski — pomiedzy portami Szczecina i Swinoujscia;

— Zalew Wislany — pomiedzy Krynicg Morskg a Fromborkiem;

— Kanat Ostrédzko-Elblgski.

ZNACZENIE TURYSTYKI WODNEJ DLA ROZWOJU GOSPODARCZEGO POLSKI

Turystyka powszechnie uwazana jest za jedng z najwazniejszych gatezi gospodarki,
gdyz aktywizuje nie tylko przedsiebiorstwa typowo turystyczne, lecz takze wiele innych.
Turystyka staje sie poteznym globalnym przemystem, w ktérym sitg napedowg sg rozwijaja-
ce sie gospodarki.

Aby turystyka mogta funkcjonowaé, oprécz ustug stricte turystycznych, muszg byé
Swiadczone tzw. ustugi okotfoturystyczne zaspokajajgce potrzeby turystéw i generujgce do-
chéd. Turysci potrzebujg $srodkéw transportu, aby dotrze¢ do miejsca wypoczynku, a takze
aby wréci¢ z powrotem, co z kolei wymaga odpowiedniej infrastruktury zaréwno punktowej,
jak i liniowej. W miejscu docelowym turysci wydajg pienigdze na wyzywienie, tgcznosé
z bliskimi bgdz ze wspétpracownikami, takze na noclegi, wynajem sprzetu sportowego,
ustugi rekreacyjne czy na wtasne potrzeby, pamigtki itp. Jednocze$nie wzrasta zaintereso-
wanie ustugami ubezpieczeniowymi. Sektor turystyczny wnosi wiec znaczny wkfad do PKB
panstwa i wptywa na tworzenie miejsc pracy, stajgc sie tym samym stymulatorem rozwoju
gospodarczego (Luczak i in. 2005).

Powyzsze fakty nie umknety uwadze Unii Europejskiej, w zwigzku z czym na lata
2007-2013 przeznaczono pieciokrotnie wiecej funduszy na rozwdj turystyki niz w latach
2004-2006.

W celu polepszenia sytuacji tego sektora na rynku bardzo istotne jest podejmowanie
wspolnych z gminami i firmami turystycznymi dziatan majgcych na celu zwiekszenie liczby
przyjazdow oraz dtugosci pobytu, co w rezultacie pozwoli na rozwéj tego sektora gospodarki.

Polska posiada ogromny i jednoczesnie prawie niewykorzystany potencjat turystyczny.
Atutem Polski sg zarédwno duze osrodki portowe, jak i nabierajgce coraz wiekszego zna-
czenia (przy przyjmowaniu jednostek sportowo-zeglarskich) mniejsze lokalne porty i przy-
stanie pofozone w miejscowosciach o kluczowym znaczeniu wypoczynkowym. Jednak pol-
ski region nadmorski oferuje gtéwnie walory krajobrazowe bardzo wazne dla turystéw po-
szukujgcych bliskiego kontaktu z naturg lub, jako catkowite przeciwienstwo, modne miej-
scowoséci wypoczynkowe, dysponujgce bazg turystyczng pozwalajgcg na pobyt nad mo-
rzem i rozrywke dla okre$lonej grupy turystéw (Luczak 2005).

Turystyka morska i nadmorska nalezg do dziedzin charakteryzujgcych sie najwiekszg
dynamikg rozwoju w ostatnich latach. Wzrost dochoddw ludnosci i postep kulturowy owo-
cowaé bedg wzrostem popytu na ustugi turystyczne. Jednoczesnie coraz silniejsze zwigzki
z panstwami UE powodowac bedg wzrost turystyki przyjazdowej do Polski. Nalezy jednak
podjg¢ dziatania, ktére beda:

— zwiekszaé konkurencyjnos¢ oferty na krajowym i miedzynarodowym rynku ustug tury-
stycznych,
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— gwarantowac rentownosc¢ ustug turystycznych,

— tworzy¢ atrakcyjng oferte generujgcg pozytywny wizerunek Polski na rynku turystycz-
nym (turystyka uzdrowiskowa, turystyka wypoczynkowa).

Wszystko to w efekcie powinno sprzyja¢ konkurencyjnosci regiondw Polski i przedsie-
biorstw rynku ustug turystycznych.

W krajach Unii korzysci ekonomiczne z obstugi ruchu turystycznego sg wynikiem doce-
niania roli infrastruktury turystycznej oraz znaczenia jej rozbudowy. Efektem tego jest bu-
dowa kolejnych terminali pasazerskich usytuowanych w bezposredniej bliskosci centrow
miast. Ciggtej rozbudowie podlega tez infrastruktura transportowa, w szczegdlnosci zwigza-
na z utatwieniem dostepu do portéw. Oprécz inwestycji transportowych budowane sg row-
niez obiekty infrastruktury turystycznej, czyli: hotele, obiekty gastronomiczne oraz sprawny
system informacji i ustug.

Oproécz inwestycji w duzych portach prowadzone sg réwnoczesnie prace zwigzane z roz-
wojem mniejszych portdéw i przystani oraz licznych miejscowosci nadmorskich pod katem
przystosowania ich do obstugi réznych form turystyki nadmorskie;.

Atrakcyjne potozenie geofizyczne Polski, ciekawe srodowisko przyrodnicze, oryginalna hi-
storia, unikatowe tradycje i kultura sg podstawg rozwoju réznych form turystyki, a w szczegdl-
noéci turystyki wodnej. Jednak dotychczasowy udziat Polski w miedzynarodowym ruchu
turystycznym stanowi 3,5%, przy 1,7% w przychodach europejskiego ruchu turystycznego.

Polska posiada duzy potencjat, ktéry umozliwia jej rozwoj zeglarstwa:

— szeroki dostep do Battyku,

— Szlak Wielkich Jezior Mazurskich,

— rozbudowany system $rodlgdowych drég wodnych.

Ta forma turystyki powinna by¢ uprawiana ze wzgledu na mozliwo$¢ poznawania swiata
i mozliwos¢ relaksu. Jest rowniez najmniej kosztowna, gdyz na jachtach mozna mieszkac,
a wiec nie trzeba wydawac pieniedzy na kosztowne hotele czy pensjonaty.

FORMY | STRUKTURA JACHTINGU

Intensywny rozwdj turystyki wodnej na swiecie, zaréwno morskiej, jak i srodlgdowej, spo-
wodowat wzrost liczby oséb uprawiajgcych zeglarstwo oraz liczby wszelkiego typu jachtow,
a w konsekwencji i portow jachtowych — marin.

Zadaniem marin jest zapewnienie warunkow na krotki lub diugi pobyt turystow — Zegla-
rzy, wraz z przygotowanymi dla nich miejscami hotelowymi, punktami handlowymi, gastro-
nomicznymi czy rozrywki.

Aby port jachtowy mogt peti¢ zatozone funkcje, konieczne jest wykonanie w nim okre-
Slonych budowli hydrotechnicznych w celu umozliwienia bezpiecznego cumowania jedno-
stek ptywajgcych, wyciggania i opuszczania ich na wode, stworzenie jak najlepszych wa-
runkoéw dla przeprowadzania napraw albo zmiany posiadanego wyposazenia oraz ustawie-
nia na ladzie po sezonie turystycznym i zeglarskim (Mazurkiewicz 2004).

Dynamiczny rozwdéj wszelkich form jachtingu w Polce nastgpit po Il wojnie $wiatowe;j.
Przyczynit sie do tego (pomimo licznych recesji i kryzyséw) wzrost gospodarczy, pociggajg-
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cy za sobg wzrost zamozno$ci ludzi, nowe technologie w budownictwie szkutniczym (lami-
naty) oraz moda na wypoczynek na wodzie.

Dzisiaj sg na swiecie kraje, w ktorych posiadanie jachtu lub todzi jest rownie powszechne
jak posiadanie samochodu. W ciggu roku sprzedaje sie na swiecie kilkanascie milionéw
jednostek ptywajgcych, w tym kilka milionoéw zaglowych. Osoby zajmujgce sie jachtingiem
przescigajg sie w pomystach (Sydow 2003).

Ze wzgledu na zasobnos¢ portfela w jachtingu mozna wyréznic:

— turystyke indywidualng — klienci indywidualni lub kilkuosobowe grupy, przewaznie za-
mozni pasazerowie, ktérych staé¢ na zakup badz wypozyczenie jachtu;

— turystyke grupowg — kilku- lub kilkunastoosobowe grupy, ktére biorg udziat w rejsach
regularnych (najczesciej w okresie letnim) lub czarterujg jednostki.

Z przeprowadzonych badan statystycznych wynika, ze na polskich srédlgdowych dro-
gach wodnych i Baityku dominujg mate jachty, ktérych dtugos¢ catkowita nie przekracza
10 m. Zabierajg one na poktad od 4 do 8 oséb, a ich cena miesci sie w przedziale od
10 000 do 100 000 euro, w zaleznosci od dtugosci i wyposazenia. Na rysunkach 2 i 3 przed-
stawiono zalezno$¢ ceny jachtu i liczby pasazerow od diugosci catkowitej jachtu.
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Rys. 2. Zaleznos¢ ceny jachtu od jego dtugosci

Biorgc po uwage odlegtosé¢ i czas trwania rejsu, w jachtingu mozna wyréznié:

— rejsy trwajgce 3—4 godziny lub catodniowe;

— rejsy pottora- lub dwudniowe, potgczone z biwakowaniem na brzegu ewentualnie noc-
legiem w fodzi;

— rejsy trwajgce 3—7 dni, potgczone z biwakowaniem na poszczegdélinych etapach;

— rejsy trwajgce diuzej niz 8 dni, potgczone z przebyciem znacznej odlegtosci podzielonej
na etapy.
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Rys. 3. Zalezno&¢ liczby os6b mogacych przebywac na jachcie (liczba koi) od jego dtugosci

Rozréznia sie wiele rodzajow jachtow, w zaleznosci od rodzaju napedu, materiatu uzyte-
go do konstrukcji czy liczby kadtubéw. Klasyfikacja projektowa przewiduje cztery kategorie

jachtow (tab. 1).

Tabela 1. Kategorie projektowe jachtéw

Kategoria projektowa jachtu

Sita wiatru

Znaczgca wysokosc fali

A — oceaniczna

ponad 8°B

ponad 4 m

B — petnomorska

do 8°B wigcznie

do 4 m wigcznie

C — przybrzezna

do 6°B wigcznie

do 2 m wigcznie

D — na wody ostoniete

do 4°B wigcznie

do 0,5 m wigcznie

Zrodto: Kategorie projektowe jachtéw (2010).

Czarter jachtu jest jedng z form zeglarstwa. Obecnie ruch czarterowy w Polsce sie
zwieksza, ale dotyczy to gidéwnie ptywania rekreacyjnego po jeziorach. Przyktadowe ceny

czarteru jachtu zaglowego przedstawiono w tab. 2.

Tabela 2. Ceny czarteru jachtu zaglowego na Mazurach w okresie wakaciji

Liczba osob Czarter jachtu [PLN na dobe]
4 130-180
6 190-250
8 290-400

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie danych z wybranych firm czarterujgcych na Mazurach.

Przykfady jachtéw przedstawiono na rys. 4 i 5.
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Rys. 4. Jachty motorowe i motorowo-zaglowe Rys. 5. Jachty ptywajace po Zalewie Szczecinskim
Zrédto: archiwum wtasne. Zrédto: archiwum wiasne.

WPLYW JACHTINGU NA GOSPODARKE MORSKA | SRODLADOWA
ORAZ ROZWOJ TURYSTYKI WODNEJ

Mimo ze w Polsce z roku na rok zwieksza sie zainteresowanie sportami wodnymi, na ro-
dzimy rynek trafia co najwyzej 10% wyprodukowanych jachtow.

W Polsce dziata kilkanascie stoczni jachtowych. Obok nich funkcjonuje kilkadziesiat
mniejszych zakfadéw produkujgcych sprzet ptywajgcy, ktére sprzedajg rocznie wyroby
o wartoéci kilka milionéw ztotych. Do najbardziej liczgcych sie, ktoérych roczna sprzedaz
siega kilkudziesieciu miliondéw ziotych, nalezg m.in. Ostréda Yacht, Delphia Yacht Olecko,
Galeon i Balt Yacht. Poczgwszy od 2000 roku, produkcja polskiego przemystu jachtowego
zwieksza sie rocznie o ok. 30%. W 2001 roku wyprodukowano ponad 16 000 jachtow i to-
dzi, rok p6zniej — ponad 20 000 (Szafranski 2003, Kucharczyk 2010).

Polski przemyst jachtowy w 95% opiera sie na eksporcie. Najwigkszymi odbiorcami sg Fran-
cja i Niemcy; do krajéw tych trafito w 2002 roku odpowiednio 27% i 21,7% wartosci eksportu.
Kolejne miejsca na liscie odbiorcow zajmujg kraje Beneluksu i Skandynawii, Wielka Brytania
i Szwajcaria. Zainteresowani polskimi jachtami sg réwniez Holendrzy, Grecy czy Chorwaci. Po-
jawiajg sie tez kupcy z Rosiji i Ukrainy. Dla nich polski sprzet jest interesujacy, poniewaz w ich
krajach produkcja jachtow jest niewielka, a zainteresowanie uprawianiem sportéw wodnych,
a zwlaszcza zeglowaniem, szybko rosnie. W roku 2002 wyeksportowano tam sprzet ptywajgcy
o wartosci 170 000 euro, co stanowi niespetna 3,6% tgcznej wartosci eksportu.

Z roku na rok Polacy oferujg klientom jachty wieksze i coraz bardziej luksusowe. Firma
Galeon ze Straszyna pod Gdanskiem, produkujgca luksusowe jachty i todzie motorowe (od
4 do 16 m dtugosci), zbudowata dodatkowg stocznie.

Polska jest liczacym sie na $wiatowym rynku producentem i eksporterem jachtéw dla tzw.
klasy sredniej w cenie do 50—60 tys. euro. Mimo ze najwiecej sprzedawanych jachtéw to jachty
w cenie od 10 000 do 20 000 euro, stale wzrasta udziat eksportu drozszych jachtow — o wartos-
ci okoto 100 tys. euro (Szafranski 2003, Kucharczyk 2010).

Mimo ze rynek jachtéw (a w szczegdlnosci ich budowy) w Polsce roénie, wcigz zajmuje-
my jedng z ostatnich pozycji pod wzgledem liczby jachtéw przypadajgcych na tysigc miesz-
kancéw. Brakuje marin i portéw, a archaicznie przepisy bronig dostepu do uprawiania spor-
téw wodnych. Propagowanie i przygotowanie odpowiednio licznych obiektow infrastruktury,
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pozwalajgcych na poprawienie warunkéw bytowych dla zeglarzy i turystéw, powinny wpty-
na¢ na rozwoj polskiej turystyki wodnej. Nalezy rowniez wzig¢ pod uwage fakt, iz turystyka
wodna bez powszechnego dostepu do sprzetu i szlakow wodnych nie bedzie mogta sie
rozwija¢, a przeciez zamoznos¢ spoteczenstwa wzrasta, w zwigzku z czym bedzie rosto
zapotrzebowanie na atrakcyjne formy spedzania wolnego czasu (lwinski 2008).

Zadbanie o rozwoj zeglarstwa i umozliwienie catej mtodziezy korzystania z niego wptynie
takze na podniesienie poziomu zycia Polakéw; wizyty Polakéw w przystaniach zagranicz-
nych wptyng na rewizyty zagranicznych zeglarzy w polskich portach i przystaniach, co zwie-
lokrotni liczbe turystéw odwiedzajgcych nasz kraj.

WNIOSKI

Rozwdj jachtingu w Polsce ma istotne znaczenie, gdyz wywotuje konsekwencje zaréwno
spoteczne, jak i gospodarcze:

— jest sposobem spedzania wolnego czasu, urlopu czy wakacji, bedgc tanig i bardzo
atrakcyjng forma turystyki;

— jest czynnikiem kulturotwérczym, uczac mtodziez odwagi, rzetelnosci, wyrzeczen czy
wysitku;

— jest czescig biznesu turystyczno-sportowego, zapewniajgcg miejsca pracy wielu ludziom;

— jest czynnikiem krajoznawczym, gdyz pozwala dotrze¢ do odlegtych miejsc i poznaé
inne kraje i kultury.

Dla wladz samorzgdowych rozwdj turystki wodnej, a w szczegdlnosci jachtingu, jest
szansg na ozywienie nawet najmniejszych miejscowosci. Porty i przystanie nadmorskie
i srodladowe powinny byé rozbudowywane, aby mogty obstuzy¢ jak najwiecej turystéw.

Nalezy zatem szuka¢ usprawnien technicznych i organizacyjnych, majgcych na celu roz-
budowe zaplecza portdw i przystani zeglarskich, zapewniajgcych niezbedne warunki egzy-
stenciji, tj. obiekty noclegowe i gastronomiczne o odpowiednim standardzie i zdolnosci ob-
stugowej, punkty informacji turystycznej, a takze urzadzenia do sprawnej obstugi jachtéw
w celu umozliwienia ich bezpiecznego cumowania czy przeprowadzania napraw.

Istotne jest réwniez wydtuzenie czasu trwania sezonu turystycznego, co mozna osiggngé¢
dzieki wtgczeniu do niego takich okreséw, jak petnia wiosny, wczesne lato czy wczesna
jesien, ktére moga by¢ wykorzystywane w jachtingu. Organizatorzy turystyki powinni zache-
cac turystdw do wypoczynku poza sezonem letnim (szczytem), stosujgc obnizki cen badz
réznego rodzaju atrakcje.
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